O Escola de
tecnologia,
experiéncia
e futuro.

Matriz Curricular:

em Marketing Analytics e Growth

Carga Horaria Total: 360 horas

Médulo

Moédulo 01: Fundamentos,
Mentalidade Analitica e Métricas

Médulo 02: Google Sheets Avangado
para Analises de Marketing

Médulo 03: Visualizagao de Dados
com Looker Studio

Disciplina / Unidade

Principios fundamentais do
marketing data-driven

Pensamento critico e analitico
em marketing

Mentalidade de crescimento
(Growth Mindset)

Interpretacado de métricas
essenciais para deciséo

Manipulacao, transformagao e
modelagem de dados

Aplicacao de funcbes
avancadas para marketing

Automacdes de planilhas para
rotinas analiticas

Andlises essenciais para growth
e marketing analytics

MBA Marketmasters

Carga

Horaria

(CH)

30h

7,5h

7,5h

7,5h

7,5h

30h

7,5h

7,5h

7,5h

7,5h

25h



Moédulo 04: Growth Marketing:

Fundamentos, Frameworks e
Sistemas

Moédulo 05: Mensuragao de
Marketing, Rastreamento e
Atribuicao

Principios de visualizagao de
dados e design de dashboards

Construcao de relatorios
executivos no Looker Studio

Integragéo de multiplas fontes
de dados

Dashboards para apoio a
decisbes estratégicas

Fundamentos e frameworks
modernos de Growth Marketing

Sistemas de growth e
identificacdo de alavancas

Estratégias de aquisicao,
ativacao e retencao

Diagndsticos de funil baseados
em dados

Frameworks de priorizagdo e
experimentagao

Implementacao de estratégias
de rastreamento e tagueamento

Metodologias de mensuragao e
atribuicdo de marketing

Impactos de rastreabilidade na
tomada de decisao

Modelos de atribui¢do aplicados
ao negdcio

Governanga de dados de
mensuracao

6,25h

6,25h

6,25h

6,25h

30h

6h

6h

6h

6h

6h

20h

4h

4h

4h

4h

4h



Moédulo 06: Web Analytics, GA4
Avancgado e Jornada no BigQuery

Moédulo 07: Fundamentos de analise
de dados para Marketing e
experimentagao

Dominio pratico de Web
Analytics e GA4 avangado

Andlises de jornada do usuario
no BigQuery

Monitoramento de trafego,
eventos e conversdes

Analise de comportamento em
ecossistemas digitais

Estatistica aplicada:
Probabilidade e Inferéncia

Testes de hipoteses e
introducao aos Testes A/B

Desenho de experimentos e
testes multivariados

Técnicas de Incrementality e
Geo-lifts

Analises de Cohort e
comportamento de retencao

Projecdes, correlagdes e
modelos analiticos

Tomada de decisdo baseada em
evidéncias estatisticas

Segmentacao de clientes e
modelos de cluster

Andlise de impacto de agdes de
marketing

Rigor metodolégico em analises
quantitativas

30h

7,5h

7,5h

7,5h

7,5h

50h

5h

5h

5h

5h

5h

5h

5h

5h

5h

5h



Modulo 08: CRO — Conversion Rate
Optimization

Moédulo 09: Lideranga no Growth e
em ambientes analiticos

Médulo 10: Comunicagao, carreira e
recolocacgao profissional

Andlise e diagndstico de
conversao em ambientes
digitais

Métodos de pesquisa qualitativa
e quantitativa para CRO

Heuristicas e Psicologia do
Usuario aplicada

Otimizagao da jornada do
usuario e Landing Pages

Implementacao e analise de
testes de converséao

Gestao de operacdes e equipes
de Growth e Analytics

Comunicacgao efetiva de insights
para executivos

Construgao de marca pessoal e
lideranga técnica

Aplicacao de principios de
LGPD no marketing

Etica e governanga no
tratamento de dados

Concepcéo de curriculo e
portfélio de alto impacto

Preparacgéo para processos
seletivos e entrevistas

Construcao de plano de carreira
€ posicionamento

30h

6h

6h

6h

6h

6h

20h

4h

4h

4h

4h

4h

35h

8,75h

8,75h

8,75h



Assessment de perfil 8,75h
profissional e autoconhecimento
(DISC)

Médulo 11: Projeto Capstone 60h
Aplicado

Diagnéstico analitico e 12h
identificacao de oportunidades

Definigao de hipoteses e plano 12h
de experimentacgao

Elaboracéo de roadmap 12h
estratégico de growth

Integracdo de competéncias 12h
técnicas e analiticas

Apresentacao executiva do 12h
projeto final
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