O Escola de
tecnologia,
experiéncia
e futuro.

Matriz Curricular: MBA Tera em
Lideranca e Estratégia de Produtos
Digitais na Era da Inteligéncia Artificial

Carga Horaria Total: 360 horas

Médulo

Moédulo 01: Digital Strategy:
Estratégia de Negécios e Gestao de
Produtos Digitais

Médulo 02: Discovery: Investigacao e
Validagdao em Produtos Digitais

Disciplina / Unidade

Ciclo de vida de produtos
digitais e fungdes do Product
Manager

Definigdo de visao clara e
gestao eficiente de solugdes

Estratégias de produto
alinhadas as metas de negdcios

IA como alavanca para tomada
de decis&o orientada por dados

Posicionamento competitivo e
criagao de valor sustentavel

Metodologias de Product
Discovery e UX Research

Coleta e analise de dados
qualitativos e quantitativos

Carga
Horaria
(CH)

45h

9h

9h

9h

9h

40h

10h

10h



Modulo 03: Design & Delivery:

Priorizagdo Estratégica e Construgao

da Solucgao

Modulo 04: Product Marketing:
Estratégias de Go-To-Market

Médulo 05: Analytics &

Experimentacao: Gestao de Produtos

Baseada em Dados

Identificacdo de necessidades e
oportunidades de inovagao

IA para analise de dados,
insights e geragao de valor

Design estratégico: UX, Ul e
pesquisa de usuarios

Desenvolvimento de solugdes
digitais centradas no cliente

Priorizagdo de funcionalidades e
valor estratégico

Coordenacao de equipes
multidisciplinares e stakeholders

IA no processo de concepcéao e
entrega de solugdes

Planejamento e execugédo de
estratégias de Go-To-Market
(GTM)

Pesquisa de mercado,
segmentacgao e proposta de
valor

Langcamento de produtos e
capacitagido de vendas e
marketing

IA para analise de mercado e
personalizacdo de mensagens

Anadlise de dados e
experimentacao na gestéo de
produtos

10h

10h

45h

9h

9h

9h

9h

9h

40h

10h

10h

10h

10h

50h

10h



Médulo 06: Lideranga Estratégica:
Influéncia na Cultura Digital

Moédulo 07: Inteligéncia Artificial:
Inovacao e Eficiéncia em Negocios
Digitais

Médulo 08: Projeto Final: Aplicagao
Pratica de Competéncias em
Produtos Digitais

Métricas e indicadores-chave de
desempenho (KPIs)

Interpretacao de dados e
fundamentacao de decisdes

IA para automacao de
exploracao e identificagao de
padrdes

Aceleracéao de ciclos de
aprendizado e evolugéo do
produto

Influéncia na cultura
organizacional de produtos

Gestao de equipes
multifuncionais e stakeholders

Implementacao de praticas de
lideranca colaborativa

Comunicacgao eficaz e
negociagao de prioridades

Tecnologias emergentes na
estratégia e desenvolvimento

Identificagdo de oportunidades
de inovacédo e adaptacao

IA para aprimoramento da
experiéncia do usuario

Eficiéncia operacional na
entrega de produtos digitais

10h

10h

10h

10h

40h

10h

10h

10h

10h

40h

10h

10h

10h

10h

60h



Integragdo de competéncias em
desafios reais de gestao

Aplicacdo de habilidades de
pesquisa e metodologias

Desenvolvimento de solugoes
inovadoras e estratégicas

Apresentacao de propostas e
praticas de mercado

15h

15h

15h

15h
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