Item do IC

5111 Plano de Comunicagao
Publicitaria (até 65 pontos):

Sera constituido por
Raciocinio
Basico, Estratégia de

Comunicagéo Publicitaria,
Ideia Criativa e Estratégia de

Midia e Nao

Midia, elaborado com base
no Briefing — Anexo | e nas

orientagbes deste
Instrumento,

observadas especialmente as

seguintes orientagdes:

5111-A

5111-B

5111-C

5111-D

~ Critérios técnicos (até 100 pontos)

A) Raciocinio Basico (até 10 pontos): Desenvolvido por meio de
textos nos quais a
concorrente fard um diagnéstico das necessidades de comunicacéo
publicitaria da
Invest RS, sua compreensdo sobre o objeto do Instrumento e,
principalmente, sobre o
desafio de comunicagao expresso no Briefing. Avalia-se:
al) O papel e as fungdes da Invest RS nos cenarios social, politico e
econdmico (até 2,5 pontos);
a.2) A natureza, o alcance e a qualidade da relacdo da Invest RS com
seus
diferentes publicos (até 2,5 pontos);
a.3) As caracteristicas e atividades da Invest RS relevantes para a
estratégia de
comunicacao (até 2,5 pontos);
a.4) O objetivo, a extensao do contrato e o desafio expresso no
Briefing (até
2,5 pontos).

Pontuagio

Estratégia de Comunicagéo Publicitaria (até 20 pontos):
Desenvolvida por meio de
textos, Nos quais a proponente apresentara as linhas gerais de sua
proposta para suprir
o desafio de comunicagao e alcangar os objetivos expressos no
Briefing, explicitando
“o que dizer”, “a quem dizer”, “como dizer”, “quando dizer" e que
meios de
divulgagao, instrumentos ou ferramentas utilizar:
b.1) Adequacao do tema e do conceito propostos a identidade da
Invest RS e
ao seu desafio de comunicagao (até 5 pontos);
b.2) Légica, coeréncia e consisténcia dos argumentos usados para
defender o
tema e o conceito (até 5 pontos);
b.3) Potencial do conceito para gerar desdobramentos positivos na
comunicagao com os publicos (até 5 pontos);
b.4) Viabilidade e eficiéncia da estratégia para resolver o desafio do
Briefing
(até 5 pontos).

Pontuagio

Ideia criativa (até 20 pontos): A proponente apresentara contelido
criativo para
proposta de campanha publicitaria, devendo listar todas as pecas e
ou material que
compdem a campanha e escolher até 5 (cinco) exemplos
representativos (em
pen-drive, nos formatos mp4, mp3, pdf, jpg ou png). Cada exemplo
de pega e ou
material devera trazer indicacdo sucinta (exemplos: “carrossel redes”,
“outdoor”,
“cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “anuncio revista"). Avalia-se:
c]) Alinhamento com o desafio de comunicagdo expresso no
Briefing (até 5
pontos);
c.2) Sintonia com a estratégia de comunicagdo proposta (até 5
pontos);
c.3) Adequagao ao perfil e universo cultural dos publicos-alvo (até 5
pontos);
c.4) Mdltiplas interpretagdes favoraveis a instituigao e clareza das
fungdes
taticas das pegas (até 5 pontos).

Pontuagdo

Estratégia de midia e nao midia (até 15 pontos): Desenvolvida por
meio de textos,
tabelas, graficos ou planilhas, apresentando justificativa estratégica,
taticas
recomendadas em fungéo da verba referencial e simulagéo do
plano de distribuicao
(com pregos de tabela cheia, sem descontos de agéncia ou custos
internos). Avalia-se:
d.1) Conhecimento sobre os habitos de consumo de comunicacao
do publico
prioritério (até 3 pontos);
d.2) Capacidade analitica evidenciada na interpretacao desses
habitos (até 3
pontos);
d.3) Coeréncia e consisténcia do plano simulado de veiculagdo em
relagdo aos
habitos do publico (até 3 pontos);
d.4) Uso inteligente, oportuno e econémico dos canais préprios de
comunicacéo da Invest RS (até 3 pontos);
d.5) Eficiéncia e economia na aplicagdo do orgamento de midia em
fungdo da
verba do Briefing (até 3 pontos).

Pontuagio

Empresa 1 - Moove

Média das trés notas

8,00 +10,00 +10,00

Média das trés notas

17,00 +16,00 + 20,00

17,66

Média das trés notas

18,00 +15,00 + 20,00

17,66

Media das trés notas

13,00 +12,00 +12,00

12,33

2-
Ideias

Média das trés notas

10,00 +10,00 + 9,00

Média das trés notas

18,00 +16,00 +15,00

16,33

Média das trés notas

19,00 +12,00 +10,00

13,66

Média das trés notas

14,00 +15,00 +10,00

13,00

P 3 - Euro

Média das trés notas

10,00 +10,00 + 10,00

10,00

Média das trés notas

18,00 + 20,00 + 10,00

16,00

Média das trés notas

18,00 +18,00 + 12,00

16,00

Media das trés notas

14,00 +12,00 + 10,00

12,00

Empresa 4 - Veranno

Média das trés notas

10,00 +9,80 +8,00

9,26

Média das trés notas

19,00 +16,00 +10,00

15,00

Média das trés notas

18,00 +16,00 +10,00

14,66

Média das trés notas

15,00 +12,00 +12,00

13,00



51.1.2. Capacidade de atendimento (até 15 pontos): Avalia a: i)
Relagao de Clientes:

Apresentacao da lista dos principais clientes ativos na data da
proposta, indicando a data de

inicio do atendimento de cada um; ii) Equipe Técnica: Quantificagao
e qualificagao (via

curriculo resumido com nome, formag&o e experiéncia) dos
profissionais dedicados ao

contrato nas areas de planejamento, criagdo, producao, midia e
atendimento, e iii)

Sistematica e Prazos: Descri¢ao do fluxo de trabalho e dos prazos
operacionais praticados

para criagdo de pegas avulsas, campanhas e planos de midia.

a) Porte, tradicao e relevancia da relagao de clientes atuais ativos e Média das trés notas Média das trés notas Média das trés notas Média das trés notas
data de

ez inicio do atendimento (até 3 pontos); 13,50 +10,00 +12,50 14,50 + 8,00 +13,50 14,00 +13,00 +15,00 14,00 + 11,00 +15,00
b) Experiéncia e qualificagdo (via curriculo resumido) da equipe
técnica
dedicada (Planejamento, Criacdo, Producgéo, Midia e Atendimento)
(até 3
pontos);
c) Qualidade da infraestrutura, instalagdes e recursos materiais para
execugao
do contrato (até 3 pontos);
d) Eficiéncia da sistematica de atendimento, fluxos e prazos
operacionais
praticados para criagdo e midia (até 3 pontos);
e) Ferramentas, pesquisas, auditorias e dados de mercado
disponibilizados
gratuitamente para a Invest RS (até 3 pontos).

Pontuagio 12,00 12,00 14,00 13,33

Portfélio e cases de sucesso (até 20 pontos): A proponente devera
apresentar 02
cases de sucesso, veiculados a partir de 1o de janeiro de 2020,
demonstrando sua capacidade
de planejamento estratégico, criagao e resolugdo de problemas de
marca. A apresentagao de
apenas 01 case implicara pontuagéo proporcional.
e Cada Case de Sucesso devera ser composto por: i) Relato
estratégico dos cases de
sucesso: Descricao sucinta do problema de comunicaco
enfrentado pelo cliente, o
diagnéstico, a estratégia adotada e os resultados alcancados. O
relato deve conter a
identificagdo do cliente, e ii) Pegas de portfélio (até 3 pegas por
case): Apresentacédo
das pegas e/ou materiais (graficos, digitais, dudios ou videos) que
materializaram a
solucdo do problema descrito nos relatos, acompanhadas de suas Média das trés notas Média das trés notas Média das trés notas Média das trés notas
respectivas fichas

5113 técnicas. 15,00 +16,00 + 13,00 15,00 + 14,00 + 12,50 18,00 + 18,00 + 15,50 20,00 +17,00 + 20,00
® Avalia-se:

a) Comprovacao de planejamento publicitario e diagnoéstico no
relato
estratégico do cliente (até 5 pontos);

b) Clareza na relagdo de causa e efeito entre o problema de marca e
asolucao
adotada (até 5 pontos);
c) Relevancia, impacto dos resultados alcangados e concatenacao
16gica da
exposicao (até 5 pontos);
d) Qualidade técnica, originalidade, execugdo e acabamento das
pegas de
repertério do case (até 3 pecas por case, com ficha técnica e
entregues em
pen-drive) (até 5 pontos).

Pontuagio 14,66 13,83 17,06 19,00

@ Proposta de Preco (até 100 pontos)
Condigdes Gerais e Limites da Proposta de Preco: A Proposta de
Preco devera
informar os percentuais de honorarios sobre servigos terceirizados, a
remuneracao por
intermediagao de midia e o desconto concedido sobre a tabela de
custos internos. As
propostas serao pontuadas de acordo com a proporcionalidade
aritmética dos valores
apresentados, devendo observar obrigatoriamente os seguintes
limites:
® Servicos Terceirizados e Especiais: Serdo aceitos percentuais de
honorarios entre 5%
(cinco por cento) e 15% (quinze por cento) sobre os custos de
produgéo e execugao
técnica de pecas, planejamento e execuc¢ao de pesquisas de
mercado ou
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao.
e Intermediacao de Midia: Nos casos em que os veiculos de midia
ndo remunerem a
agéncia pelo Desconto Padrao, ndo sera aceita remuneragdo
superior a 20% (vinte por
cento) sobre o valor da midia adquirida.
A) Valor do Fee Mensal Bésico (Até 40 pontos)
a.]) Descricao: Avalia a proposta econémica para a prestacdo
continua dos servigos
basicos do contrato (atendimento, planejamento, criacéo, midia e
acompanhamento).
a.2) Limite de Aceitabilidade: Ndo serdo aceitas propostas com Fee
Mensal superior a
R$25.000,00 (vinte e cinco mil reais). Propostas acima deste teto

q o 24.900,00 24.000,00 17.500,00 18.000,00
rio de Pontuagao: A proposta com o menor valor de Fee

Mensal recebera a

pontuagao maxima (40 pontos). As demais serdo pontuadas de
forma inversamente

proporcional, pela formula:

Pontuacao Quesitol = 40 x

MenorFeeMensalOfertado
( FeeMensalOfertado )

Pontuagio 281 29,17 40,00 38,89



B) Honorarios sobre Servicos Terceirizados e Especiais (Até 20
pontos)

b.) Descri¢do: Avalia o percentual de honorarios sobre os custos de
producgao externa

de pegas, planejamento/execucio de pesquisas de mercado e
desenvolvimento de

formas inovadoras de comunicagéo.

b.2) Limites de Aceitabilidade: Serdo aceitas propostas com
honorarios entre 5% e

15%. 5,00%
b.3) Critério de Pontuacao: A proposta com o menor percentual de
honorarios

recebera a pontuagao maxima (20 pontos). As demais serao
pontuadas de forma

inversamente proporcional, pela formula:

Pontuacao Quesito2 = 20 x

5121

MenorPercentualdeHonorariosOfertado
( PercentualOfertado )

Pontuagéo 20,00
C) Remunerag&o por Intermediacdo de Midia sem Desconto Padréo
(Até 20 pontos)
c.]) Descrigao: Avalia o percentual de remuneragao sobre a
contratacao de midia nos
casos em que o veiculo ndo concede o Desconto Padrao de Agéncia.
c.2) Limite de Aceitabilidade: Nao seré aceita remuneracao superior
a20%.
¢3) Critério de Pontuagao: A proposta com o menor percentual de
remuneracao
recebera a pontuagdo maxima (20 pontos). As demais serdo
pontuadas de forma
inversamente proporcional, pela formula:
Pontuagao Quesito 3 = 20 x

15,00%

MenorPercentualdeRemuneragaoOfertado
( PercentualOfertado )

Pontuagio 1,33
D) Desconto sobre a Tabela de Custos Internos - Sinapro/RS (Até 20
pontos)
d1) Descricao: Avalia o percentual de desconto concedido sobre a
Lista de Referéncia
de Custos Internos do Sinapro/RS para eventuais demandas
extraordinarias que
excedam a franquia minima contratada.
d.2) Critério de Pontuagao: A proposta com o maior percentual (%)
de desconto, limitado a 50%,
receberd a pontuagdo maxima (20 pontos). As demais serdo
pontuadas de forma
diretamente proporcional, pela férmula:
Pontuagao Quesito 4 = 20 x

50,00%

PercentualdeDescontoOfertado
( MaiorPercentualdeDescontoOfertado )
Pontuagio 20,00

Pontuacdo Técnica 83,64
Pontuagio Preco 69,45
Pontuacgao Final 79,38

1° Lugar - Euro

2° Lugar - Veranno

3° lugar - Moove

4° lugar - Engenho de Ideias

500%

20,00

10,00%

50,00%

20,00

78,48
77
76,29

5,00%

20,00

1.00%

20,00

50,00%

20,00

85,16
100,00
89,61

5,00%

20,00

5,00%

4,00

50,00%

20,00

84,25
82,89
83,84



