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INSTRUMENTO CONVOCATORIO PARA SUBMISSAO DE PROPOSTAS
INVEST RS N° 006/2026

CONTRATACAO DE PRESTADOR DE SERVICO DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA

1. DISPOSICOES PRELIMINARES

A Invest RS ¢ um servigo social autdbnomo (SSA), instituido pela Lei n® 16.076/2023 e
regulamentado pelo Decreto n® 57.548/2024, na forma de pessoa juridica de direito privado,
com duragdo por prazo indeterminado, sem fins lucrativos e desvinculada da Administracao
Publica direta ou indireta. As compras e contratagcdes seguem regras € procedimentos proprios
estabelecidos no Regulamento de Contratagdes da Invest RS, aprovado pela Resolugdo
CADM Invest RS n° 01/2026, nao estando sujeitas as normas e regras aplicaveis a
Administragcao Publica.

2. OBJETO

Contratagdo de pessoa juridica especializada na prestagdo de servicos de publicidade e
propaganda, para realizagdo de atividades integradas de projetos e campanhas que
compreendem o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepgao, a criagdo, a execugao
interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa, além da distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao.

O objeto do presente instrumento convocatério deverd ser fornecido/executado na forma e
condigoes estabelecidas neste edital e seus anexos.

Nao fazem parte do objeto deste Instrumento, portanto, ficam fora da contratagdo, as
atividades exercidas por terceiros, como captacdo e edicao de fotografia, videos, jingles,

trilhas sonoras, assessoria de comunicagdo e imprensa, relagdes publicas e producdo de
eventos.

2.1. OBJETIVO ESPECIFICO
Também integram o objeto deste Instrumento, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

A) Produgdo e execucdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

B) Planejamento, supervisdo e analise técnica de pesquisas e outros instrumentos de
avalia¢do e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios
de divulgacdo nos quais serao difundidas as pegas e agdes publicitarias. Fica
esclarecido que o planejamento e a execugdo interna por parte da CONTRATADA
compreendem relatorios de inteligéncia de midia, monitoramento de canais digitais e
pOs-testes analiticos baseados em dados secundarios de veiculagdo (remunerados
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exclusivamente pelo Fee Mensal Basico). Por outro lado, a contratagdo e execugdo
de pesquisas de mercado primarias, amostrais ou de campo (realizadas por institutos
de pesquisa especializados) constituira servico terceirizado sob demanda,
remunerado mediante taxa de honorarios sobre servigos terceirizados, conforme
previsto no item 5.1.2.1.

C) Criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria
(tais como midia programadtica, trading desks e impulsionamentos em redes sociais),
em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdao dos efeitos das
mensagens e das agdes publicitarias desenvolvidas.

3. CONDICOES DE PARTICIPACAO

3.1 Poderao participar deste chamamento publico as empresas regularmente constituidas, cujo
objeto social seja compativel com o objeto desta contratagao.

3.2 Nao poderao participar as empresas:

a) que estejam em processo de faléncia, dissolug¢ao ou liquidagao;

b) que possuam, em seu quadro de controladores, administradores, responsaveis técnicos,
subcontratados, socios ou acionistas com mais de 10% (dez por cento) do capital social
votante, pessoas que sejam Conselheiros, Diretores ou colaboradores da Invest RS, bem como
seus conjuges, companheiros ou parentes consanguineos até o 3° grau, salvo em casos de
prestacdo de servigos estritamente gratuita;

C) cujos proprietarios, socios ou acionistas estejam em situagdo de conflito de interesses
relevante com o corpo de colaboradores da Invest RS;

d) declaradas inidoneas ou impedidas de contratar;

e) que tenham demonstrado incapacidade administrativa, financeira ou técnica, ou conduta
antiética na execucao de contratos anteriores.

3.3 Caso as circunstancias que ensejam o impedimento previsto nas alineas do item 3.2 sejam
ocultadas e descobertas ao longo do procedimento de selecdo ou apds a formalizacdo da
contratacdo, a Invest RS podera adotar providéncias para exclusdo do fornecedor do processo
de selecdo e para a rescisdo do contrato.

3.4 A submissdo de propostas em atendimento a esse instrumento implica na declaragdo de
que a empresa nao se enquadra nas situacdes previstas na clausula 3.2.

4. DA COMISSAO DE JULGAMENTO E SUBCOMISSAO TECNICA

4.1. O processamento geral e os atos administrativos do presente Instrumento Convocatorio
cabera a Comissao de Contratacoes da Invest RS.

4.2. A andlise e valoragdo das Propostas Técnicas caberdo exclusivamente a uma
Subcomissao Técnica, constituida por 3 (trés) membros, sendo pelo menos dois graduados em
comunicagdo, jornalismo, publicidade ou marketing, ou que atuem comprovadamente nessas
areas.
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4.3. A Subcomissdo Técnica sera formada por meio de sorteio publico entre uma lista prévia
de no minimo 5 (cinco) nomes de profissionais qualificados, sendo obrigatério que pelo
menos 1/3 (um ter¢o) dos membros ndo possua vinculo funcional ou contratual com a Invest
RS.

4.4. A relagdo dos nomes propostos para a Subcomissdo sera publicada no site oficial da
Invest RS no dia 15/09/2026, abrindo-se o prazo de 2 (dois) dias uteis para eventuais
impugnacdes motivadas.

4.5. O sorteio publico para a defini¢do dos membros efetivos e suplentes ocorrera em sessao
publica presencial e gravada no dia 22/096/2026, as 14 horas.

5. CRITERIO DE JULGAMENTO

5.1 O procedimento de contratacdo adotara como critério a melhor combinagdo de técnica e
preco, sendo a pontuagdo distribuida da seguinte forma: 70 pontos para a Proposta Técnica e
30 pontos para a Proposta de Preco.

5.1.1 Critérios técnicos (Nota Méaxima: 100 pontos):

5.1.1.1 Plano de Comunicacao Publicitaria (até 65 pontos): Sera constituido por Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao
Midia, elaborado com base no Briefing — Anexo I e nas orientagdes deste Instrumento,
observadas especialmente as seguintes orientacoes:

A) Raciocinio Basico (até 10 pontos): Desenvolvido por meio de textos nos quais a
concorrente fara um diagnostico das necessidades de comunicagdo publicitaria da
Invest RS, sua compreensao sobre o objeto do Instrumento e, principalmente, sobre o
desafio de comunicagdo expresso no Briefing. Avalia-se:

a.l) O papel e as funcdes da Invest RS nos cenarios social, politico e
econdmico (até 2,5 pontos);

a.2) A natureza, o alcance e a qualidade da relagao da Invest RS com seus
diferentes publicos (até 2,5 pontos);

a.3) As caracteristicas e atividades da Invest RS relevantes para a estratégia de
comunicagao (até 2,5 pontos);

a.4) O objetivo, a extensdo do contrato e o desafio expresso no Briefing (até
2,5 pontos).

B) Estratégia de Comunicacao Publicitaria (até 20 pontos): Desenvolvida por meio de
textos, nos quais a proponente apresentara as linhas gerais de sua proposta para suprir
o desafio de comunicacdo e alcangar os objetivos expressos no Briefing, explicitando
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“o que dizer”, “a quem dizer”, “como dizer”, “quando dizer” e que meios de
divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar:

b.1) Adequacdo do tema e do conceito propostos a identidade da Invest RS e
ao seu desafio de comunicagdo (até 5 pontos);

b.2) Logica, coeréncia e consisténcia dos argumentos usados para defender o
tema e o conceito (até 5 pontos);

b.3) Potencial do conceito para gerar desdobramentos positivos na
comunicac¢do com os publicos (até 5 pontos);

b.4) Viabilidade e eficiéncia da estratégia para resolver o desafio do Briefing
(até 5 pontos).

C) Ideia criativa (até 20 pontos): A proponente apresentard conteudo criativo para
proposta de campanha publicitaria, devendo listar todas as pecas e ou material que
compdem a campanha e escolher at¢ 5 (cinco) exemplos representativos (em
pen-drive, nos formatos mp4, mp3, pdf, jpg ou png). Cada exemplo de peca e ou
material deverd trazer indicacdo sucinta (exemplos: “carrossel redes”, “outdoor”,
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“cartaz”, “filme TV, “spot radio”, “anuncio revista”). Avalia-se:

c.1) Alinhamento com o desafio de comunicagdo expresso no Briefing (ate 5
pontos);

c.2) Sintonia com a estratégia de comunicagao proposta (até 5 pontos);
c.3) Adequagdo ao perfil e universo cultural dos publicos-alvo (até 5 pontos);

c.4) Multiplas interpretagdes favoraveis a instituicdo e clareza das funcdes
taticas das pecas (até 5 pontos).

D) Estratégia de midia e ndo midia (até 15 pontos): Desenvolvida por meio de textos,
tabelas, graficos ou planilhas, apresentando justificativa estratégica, taticas
recomendadas em fungdo da verba referencial e simulacao do plano de distribuigdo
(com precos de tabela cheia, sem descontos de agéncia ou custos internos). Avalia-se:

d.1) Conhecimento sobre os héabitos de consumo de comunicagdo do publico
prioritario (até 3 pontos);

d.2) Capacidade analitica evidenciada na interpretacdo desses hébitos (até 3
pontos),

d.3) Coeréncia e consisténcia do plano simulado de veiculagdo em relagao aos
habitos do publico (até 3 pontos);
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d.4) Uso inteligente, oportuno e econdmico dos canais proprios de
comunicacdo da Invest RS (até 3 pontos);

d.5) Eficiéncia e economia na aplicagdo do orcamento de midia em fun¢ao da
verba do Briefing (até 3 pontos).

5.1.1.2. Capacidade de atendimento (at¢ 15 pontos): Avalia a: 1) Relagdo de Clientes:
Apresentacdo da lista dos principais clientes ativos na data da proposta, indicando a data de
inicio do atendimento de cada um; ii) Equipe Técnica: Quantificagdo e qualificacdo (via
curriculo resumido com nome, formagdo e experiéncia) dos profissionais dedicados ao
contrato nas areas de planejamento, criacdo, producdo, midia e atendimento, e iii)
Sistematica e Prazos: Descri¢ao do fluxo de trabalho e dos prazos operacionais praticados
para criacao de pecas avulsas, campanhas e planos de midia.

a) Porte, tradicdo e relevancia da relacdo de clientes atuais ativos e data de
inicio do atendimento (até 3 pontos),

b) Experiéncia e qualificagdo (via curriculo resumido) da equipe técnica
dedicada (Planejamento, Criagdo, Producdo, Midia e Atendimento) (até 3
pontos),

¢) Qualidade da infraestrutura, instalagdes e recursos materiais para execugao
do contrato (até 3 pontos);

d) Eficiéncia da sistematica de atendimento, fluxos e prazos operacionais
praticados para criagdo ¢ midia (até 3 pontos);

e) Ferramentas, pesquisas, auditorias e dados de mercado disponibilizados
gratuitamente para a Invest RS (até 3 pontos).

5.1.1.3. Portfolio e cases de sucesso (até 20 pontos): A proponente devera apresentar 02
cases de sucesso, veiculados a partir de 1° de janeiro de 2020, demonstrando sua capacidade
de planejamento estratégico, criagdo e resolucao de problemas de marca. A apresentacao de
apenas 01 case implicara pontuacao proporcional.

e (ada Case de Sucesso devera ser composto por: i) Relato estratégico dos cases de
sucesso: Descricdo sucinta do problema de comunicagdo enfrentado pelo cliente, o
diagnostico, a estratégia adotada e os resultados alcangados. O relato deve conter a
identificacdo do cliente, e ii) Pecas de portfolio (até 3 pecas por case): Apresentacao
das pecas e/ou materiais (graficos, digitais, dudios ou videos) que materializaram a
solugdo do problema descrito nos relatos, acompanhadas de suas respectivas fichas
técnicas.

e Avalia-se:

a) Comprovacdo de planejamento publicitario e diagnostico no relato
estratégico do cliente (até 5 pontos);
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b) Clareza na relacdo de causa e efeito entre o problema de marca e a solugao
adotada (até 5 pontos);

¢) Relevancia, impacto dos resultados alcancados e concatenagdo logica da
exposicao (até 5 pontos);

d) Qualidade técnica, originalidade, execu¢do e acabamento das pecas de
repertorio do case (até 3 pecgas por case, com ficha técnica e entregues em
pen-drive) (até 5 pontos).

5.1.2. Critérios de prego (Nota Maxima: 100 pontos)

A Proposta de Precos valera 100 (cem) pontos no total, sendo elaborada conforme o modelo
constante do Anexo III, observando os limites e critérios de proporcionalidade descritos a
seguir:

5.1.2.1. Condi¢des Gerais e Limites da Proposta de Preco: A Proposta de Preco devera
informar os percentuais de honordrios sobre servigos terceirizados, a remuneragdo por
intermediagdo de midia ¢ o desconto concedido sobre a tabela de custos internos. As
propostas serdo pontuadas de acordo com a proporcionalidade aritmética dos valores
apresentados, devendo observar obrigatoriamente os seguintes limites:

e Servigos Terceirizados e Especiais: Serdo aceitos percentuais de honorarios entre 5%
(cinco por cento) e 15% (quinze por cento) sobre os custos de producao e execucao
técnica de pecas, planejamento e execucao de pesquisas de mercado ou
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao.

e Intermediacdo de Midia: Nos casos em que os veiculos de midia ndo remunerem a
agéncia pelo Desconto Padrao, ndo serd aceita remuneragao superior a 20% (vinte por
cento) sobre o valor da midia adquirida.

5.1.2.2. Quesitos ¢ Formulas de Avaliagao da Proposta de Preco: A Proposta de Preco valera
100 (cem) pontos no total e sera avaliada com base nos seguintes quesitos:

A) Valor do Fee Mensal Basico (Até 40 pontos)
a.l) Descrigdo: Avalia a proposta econdmica para a prestacdo continua dos servigos
basicos do contrato (atendimento, planejamento, criagdo, midia e acompanhamento).
a.2) Limite de Aceitabilidade: Nao serdo aceitas propostas com Fee Mensal superior a
R$25.000,00 (vinte e cinco mil reais). Propostas acima deste teto serdo
desclassificadas.
a.3) Critério de Pontuagdo: A proposta com o menor valor de Fee Mensal recebera a
pontuagdo maxima (40 pontos). As demais serdo pontuadas de forma inversamente
proporcional, pela formula:

3 ; M FeeM lOfertad
Pontuacgio Quesitol = 40 X ( enorFeeMensalOferta o)

FeeMensalOfertado
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B) Honorarios sobre Servicos Terceirizados e Especiais (Até 20 pontos)
b.1) Descri¢do: Avalia o percentual de honorarios sobre os custos de producdo externa
de pecas, planejamento/execucdo de pesquisas de mercado e desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicagao.
b.2) Limites de Aceitabilidade: Serdo aceitas propostas com honorarios entre 5% e
15%.
b.3) Critério de Pontuagdo: A proposta com o menor percentual de honorarios
receberd a pontuagdo maxima (20 pontos). As demais serdo pontuadas de forma
inversamente proporcional, pela formula:

Pontuacao Quesito2 = 20 X (

MenorPercentualdeHonorariosOfertado
PercentualOfertado

C) Remuneragao por Intermediacdo de Midia sem Desconto Padrao (Até 20 pontos)
c.1) Descrigao: Avalia o percentual de remuneragao sobre a contratacdo de midia nos
casos em que o veiculo ndo concede o Desconto Padrao de Agéncia.
c.2) Limite de Aceitabilidade: Nao serd aceita remuneracao superior a 20%.
c.3) Critério de Pontuagdo: A proposta com o menor percentual de remuneracio
recebera a pontuacdo maxima (20 pontos). As demais serdo pontuadas de forma
inversamente proporcional, pela formula:

Pontuacao Quesito 3 = 20 X ( PercentualOfertado

MenorPercentualdeRemuneracaoOfertado )

D) Desconto sobre a Tabela de Custos Internos - Sinapro/RS (Até 20 pontos)
d.1) Descricao: Avalia o percentual de desconto concedido sobre a Lista de Referéncia
de Custos Internos do Sinapro/RS para eventuais demandas extraordinarias que
excedam a franquia minima contratada.
d.2) Critério de Pontuacdo: A proposta com o maior percentual (%) de desconto
recebera a pontuacdo maxima (20 pontos). As demais serdo pontuadas de forma
diretamente proporcional, pela formula:

~ . PercentualdeDescontoOfertado
Pontuacgao Quesito 4 = 20 X ( ! )

MaiorPercentualdeDescontoOfertado

Quadro Resumo da Distribui¢ao de Pontos da Proposta de Preco (NPP)

Quesito de Avalia¢do de Preco Limite/Teto do Edital Critério Proporcional Pontuagdo Maxima

Maximo de R$ Inversa (Menor R$ = Maior
1. Fee Mensal Basico 40 pontos
25.000,00 Nota)



33 mvest RS

H\III-NII".I

Inversa (Menor % = Maior

2. Servigos Terceirizados Entre 5% ¢ 15% 20 pontos
Nota)
Inversa (Menor % = Maior
3. Intermediag@o de Midia Até 20% 20 pontos
Nota)
4. Desconto Tabela Direta (Maior % = Maior
Conforme oferta 20 pontos
Sinapro/RS Nota)
TOTAL (NPP) — — 100 pontos

5.2. Regras Gerais da Apuragao

5.2.1. A Nota Final da Proposta Técnica (NFPT) para cada quesito sera a média aritmética
das pontuacgdes atribuidas pelos 3 (trés) membros da Subcomissdo Técnica.

5.2.2. Os percentuais ofertados pela proponente para intermediacdo de midia e custos de
produgdo incidirao exclusivamente sobre os servicos e veiculagdes efetivamente contratados e
realizados durante a execucdo contratual. A Invest RS ndo se obriga a veicular montante
minimo de midia nem a realizar quantitativos minimos de produgdo, sendo a remuneragao
devida estritamente com base nos servi¢cos demandados e faturados.

5.3. Apuracao da Pontuagao Final

5.3.1. Pontuagado Final (PF) sera obtida através da média ponderada entre a Proposta Técnica
e a Proposta de Prego, aplicando-se a seguinte formula:

PF = (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0,30), onde:

PF = Pontuagao final;

NFPT = Pontuagao relativa a proposta técnica;

NFPP = Pontuacgao relativa a proposta de preco.

5.3.2. A empresa que obtiver a maior pontuagdo final (PF) sera considerada vencedora do
processo de selecao.

5.4. Critérios de desempate

5.4.1. Em caso de empate na pontuagdo final (PF), o desempate ocorrera sucessivamente pela
maior nota obtida nos quesitos:

1 - Estratégia de Comunicagao Publicitaria;

11 - Ideia Criativa;

111 - Raciocinio Basico;

1v - Estratégia de Midia.

5.4.2. Caso o empate persista apos a aplicagdo de todos os critérios do item 5.4.1, a defini¢ao
do vencedor sera realizada por meio de sorteio publico presencial.

6. VALOR DE REFERENCIA
6.1 O valor de referéncia para a contratagdo do objeto deste instrumento convocatorio ¢ de R$
25.000,00 (vinte e cinco mil reais) mensais, totalizando um valor de referéncia global de R$



» Invest.RS

300.000,00 (trezentos mil reais) anuais, compreendendo todos os custos relacionados a
prestacdo de servico referente ao escopo previsto no objeto do referido instrumento, conforme
quantitativo maximo definido no Anexo II.

6.2 As propostas deverdo refletir, de forma clara e fundamentada, a composi¢do dos custos
envolvidos na execucdao dos servigos, considerando a complexidade do escopo, a estrutura
necessaria e o padrao de qualidade exigido.

6.3 O proponente declara, ao apresentar sua proposta, que os custos foram elaborados de
forma detalhada, garantindo a viabilidade técnica e econdmica da prestacdo do servigo nos
termos do instrumento convocatorio.

6.4 A anadlise da proposta de prego observara critérios de razoabilidade, compatibilidade com
o mercado e economicidade. A Invest RS poderd solicitar esclarecimentos sobre a
composi¢ao dos valores propostos como condi¢do para a validagdo da proposta e eventual
contratacdo. Propostas cujo valor global ultrapasse em mais de 20% a média aritmética
simples das propostas validas apresentadas, ou que apresentem indicios de inexequibilidade
ou sobrepreco, poderao ser desclassificadas mediante justificativa fundamentada da Comissao
Julgadora.

6.5 A contratacao de espagos e tempos publicitarios em veiculos de comunicacao (offline ou
online) ocorrerd de forma eventual e ndo obrigatdria, estritamente sob demanda e mediante
aprovacgao prévia e expressa do Nucleo de Comunicagao da Invest RS.

6.5.1. A Invest RS ndo possui or¢camento minimo pré-estipulado ou garantido para
investimento em midia durante a vigéncia contratual. A execu¢do de planos de midia
configura mera expectativa de direito para a CONTRATADA.

6.5.2. O pagamento dos honorarios de agéncia sobre terceirizacao de servicos e veiculagdo de
midia (ou retencdo do desconto de agéncia) serao devidos exclusivamente se, quando e na
medida em que ocorrer a efetiva veiculacao e o faturamento das campanhas, nao cabendo a
CONTRATADA qualquer indenizagdo ou ressarcimento caso a Invest RS opte por ndo
terceirizar servi¢os ou veicular midia paga no periodo.

7. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS
7.1 As propostas serdo recebidas exclusivamente de forma presencial, no dia 02 de outubro de
2026, das 9h as 17h, mediante protocolo realizado na sede da Invest RS, situada na Rua
Dolores Alcaraz Caldas, n°® 90, 8° andar, bairro Praia de Belas, Porto Alegre/RS, CEP
90110-180, através da entrega dos envelopes.
7.2 As proponentes deverdo entregar 4 (quatro) envelopes distintos, opacos, fechados e
lacrados:

I. ENVELOPE 1 - Proposta Técnica (Plano de Comunicacdo — Via Nao

Identificada):
A. Acondicionado obrigatoriamente no involucro padronizado fornecido pela
Invest RS, sem fechamento prévio ou rubrica no involucro externo.
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B. Conterd o Plano de Comunicagdo (Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacao, Ideia Criativa e Estratégia de Midia/Nao Midia) e até 5 (cinco)
exemplos de pecas/leiautes.

C. Vedacao Absoluta: Nao podera conter nenhum nome, marca, timbre, sinal,
rasura ou elemento que permita identificar a agéncia proponente, sob pena de
desclassificagao sumaria.

II. ENVELOPE 2 — Proposta Técnica (Plano de Comunicacao — Via Identificada):

A. Copia fidedigna do Plano de Comunicagdo contido no Envelope 1 (sem as
pecas/exemplo da Ideia Criativa), em papel timbrado, devidamente datada e
assinada pelos representantes legais.

III. ENVELOPE 3 — Conjunto de Informacdes:

A. Conterda os cadernos de Capacidade de Atendimento (estrutura, equipe e
atendimento), Portfélio (6 pecas veiculadas desde 01/2020) e Cases de
Sucesso (2 relatos chancelados por clientes).

B. Nao poderd conter mengdes que identifiquem o cddigo ou teor especifico do
Envelope 1.

IV. ENVELOPE 4 - Proposta de Preco:
A. Formulado conforme descrito no item 5.1.2.

7.3 Como requisito para participagdo neste procedimento de contratagdo, a empresa
interessada devera declarar, de forma expressa em sua proposta, o pleno conhecimento,
concordancia e cumprimento das normas estabelecidas no Regulamento de Contratagdes da
Invest RS e neste instrumento convocatorio.

7.4 A empresa proponente nao tera direito a qualquer beneficio financeiro, remuneracao ou
indenizagdo pela elaboracao e apresentacdo da proposta.

8. CONDICOES CONTRATUAIS

8.1 O contrato terd vigéncia inicial de 12 (doze) meses, contados a partir da data de sua
assinatura, podendo ser prorrogado por periodos sucessivos, no limite de 60 meses, nos
termos da legislagdo aplicavel e mediante acordo entre as partes.

8.2 Os pagamentos serdo mensais mediante apresentacdo de nota fiscal e condicionados a
entrega dos trabalhos solicitados no més imediatamente anterior.

9. RESULTADO PRELIMINAR

9.1 As propostas serdo analisadas pela comissdo julgadora e o resultado preliminar serd
publicado no dia 9 de outubro de 2026. Alternativamente, podera ser comunicado diretamente
aos proponentes por outros meios idoneos, como e-mail.

9.2 As empresas proponentes poderdo acompanhar a publicacdo do resultado preliminar no
site oficial da Invest RS, na aba “contratagdes” (https://investrs.org.br/contratacoes/).
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10. RECURSOS

10.1 O instrumento convocatorio podera ser impugnado até 3 (trés) dias uteis antes da data
fixada para o recebimento das propostas, conforme estabelecido no item 7.1 deste documento.
10.2 Os recursos relativos ao resultado preliminar deverdo ser interpostos em até 3 (trés) dias
uteis contados da data de divulgacdo do resultado preliminar.

10.3 Eventuais impugnagdes e recursos serao recebidos exclusivamente pelo e-mail
compras@investrs.org.br, constando no assunto “IMP INVEST RS n° 006/2026” ou “REC
INVEST RS n° 006/2026”, respectivamente.

10.4 As impugnagdes e os recursos deverdo ser direcionados a Comissdo de Contratacdes, e
as decisdes serdo comunicadas aos interessados por meio de resposta ao e-mail de
interposicao em até (dois) dias uteis.

11. RESULTADO FINAL

11.1 O resultado final sera publicado no dia 16 de outubro de 2026. Alternativamente, podera
ser comunicado diretamente aos proponentes por outros meios idoneos, como e-mail.

11.2 As empresas proponentes poderdo acompanhar a publicagdo do resultado final no site
oficial da Invest RS, na aba “contrata¢des” (https://investrs.org.br/contratacoes/).

11.3 O resultado final serd considerado definitivo, ndo sendo admitida a interposicdo de
recursos, conforme as etapas recursais previstas neste instrumento convocatorio.

12. HABILITACAO

12.1 A habilita¢do sera exigida exclusivamente da empresa cuja proposta for selecionada. O
envio e a analise da documentacao ocorrerdao antes da assinatura do contrato.

12.2 A documentagdo para a habilitagdo devera ser encaminhada para o e-mail
compras@investrs.org.br, no prazo de até 03 (trés) dias uteis contados da divulgacdo do
resultado final, constando no assunto “HAB INVEST RS n° 006/2026”.

12.3 Documentos para habilitagao:

I - habilitagao juridica:

a) inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ);

b) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado no 6rgao
competente;

¢) prova de registro, no 6rgado competente, no caso de empresario individual;

d) ato de nomeagdo ou de eleicao de diretores e/ou administradores, devidamente registrado
no 6rgdo competente, na hipotese de terem sido nomeados ou eleitos em separado;

e) cédula de identidade e prova de inscricdo no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) do(s)
diretores, administrador(es) e/ou representante(s) legal(is);

II - qualificag@o técnica:
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a) atestado de capacidade técnica emitido por cliente anterior, ou, alternativamente, copia do
contrato ou nota fiscal que comprove a prestacao de servigos de mesma natureza aos que sao
objeto deste processo de selegdo.

III - qualificagdo econdmico-financeira:

a) balanco patrimonial e demonstragdes contdbeis do ultimo exercicio social, ou balanco de
abertura no caso de empresa recém-constituida, que comprovem a situacdo financeira da
empresa, através do célculo de indices contabeis previstos no instrumento convocatorio;

b) certiddo negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica, ou de
execugdo patrimonial, expedida no domicilio da pessoa fisica;

IV - regularidade fiscal:

a) inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se houver, relativo ao
domicilio ou sede do participante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o
objeto contratual;

b) prova de regularidade para com a fazenda federal, estadual e municipal do domicilio ou
sede do participante;

c¢) prova de regularidade relativa a Seguridade Social e ao Fundo de Garantia por

Tempo de Servigo;

d) Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT);

12.4 Toda a documentacdo apresentada devera estar dentro do prazo de validade. Na auséncia
de previsdo especifica no documento, sera adotado o prazo padrdo de 180 (cento e oitenta)
dias, contados a partir da data de sua emissao.

12.5 Caso a empresa selecionada ndo apresente algum dos documentos previstos no item 12.3
dentro do prazo estabelecido no item 12.2, a Invest RS, a seu critério, podera conceder um
prazo excepcional de até 5 (cinco) dias uteis para a regularizacgao.

12.6 Apds a verificagdo da regularidade da documentacdo de habilitacdo da empresa
selecionada, o processo serd encaminhado ao Diretor de Gestdo Corporativa para
homologacdo e autorizagdo da convocacao para assinatura do contrato.

13. CONTRATO

13.1 A formalizacdo da contratacdo sera realizada por meio da assinatura eletronica de
contrato, preferencialmente elaborado pela Invest RS.

13.2 Convocada para a assinatura do contrato, a empresa selecionada tera o prazo de 3 (trés)
dias uteis, contados da data da convocagdo, para formalizd-lo por meio de assinatura
eletronica, conforme previsto no item 13.1 deste instrumento.

13.3 Caso a formalizagdo do contrato ndo ocorra por desisténcia, inabilitacdo,
descumprimento de requisitos, prazos ou por qualquer outro fator impeditivo, a Invest RS
podera adotar as providéncias necessarias para assegurar a execu¢do do objeto, inclusive
mediante a convocacdo de outros proponentes ou interessados.
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13.4 Sera admitida a subcontratacdo de servigos acessorios ou especializados, quando
necessdria a execucdo do objeto, desde que previamente autorizada pela Invest RS,
permanecendo a CONTRATADA integralmente responsavel pela execu¢do e qualidade dos
servicos e pelo cumprimento das obrigagdes contratuais. E vedada a subcontratagio de
empresa que tenha participado do presente procedimento de selecao.

14. PENALIDADES

14.1 A recusa injustificada em assinar o contrato no prazo estabelecido caracterizara
descumprimento da obrigagdo assumida, resultando na perda do direito a contrata¢do, sem
prejuizo da possibilidade de suspensdo do direito de participar de novos procedimentos de
selecdo da Invest RS por até 2 (dois) anos.

15. DISPOSICOES GERAIS

15.1 Duvidas deverdo ser encaminhadas para compras@investrs.org.br até 2 dias uteis antes
da data de entrega das propostas.

15.2 A Invest RS podera cancelar este processo de selecdo a qualquer momento, bem como
recusar a participagdo ou a contratacdo de proponentes que apresentem incapacidade
administrativa, financeira ou técnica, ou que tenham demonstrado ma conduta ética em
processos de selecdo ou na execu¢do de contratos anteriormente firmados. Essa decisdo ndo
ensejara qualquer direito a reclamagdo ou indenizagao por parte dos proponentes.

15.3 A comissdo julgadora da Invest RS, ao examinar as propostas e a documentagao, podera,
a qualquer momento deste processo de selecdo, mesmo apds a interposi¢ao de eventuais
recursos, solicitar esclarecimentos e/ou documentos complementares aos proponentes.

15.4 A validade deste instrumento de convocagao nao ficard comprometida pela submissao de
apenas uma proposta.

15.5 Caso a convocagdo nao receba propostas, a Invest RS poderé optar pela publicagdo de
um novo instrumento convocatdrio, com a inclusdo de novos requisitos e regramentos,
conforme necessario.

15.6. Todos os direitos patrimoniais de autor relativos aos materiais, estudos, planos,
conceitos, campanhas, pegas, roteiros, textos, criacdes, identidades visuais, apresentacoes,
relatorios e demais obras intelectuais produzidas especificamente no ambito da contratacdo
serdo cedidos a Invest RS, em carater definitivo, observados os direitos morais dos
respectivos autores e os direitos de terceiros eventualmente envolvidos.
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BRIEFING
LANCAMENTO DA REPRESENTACAO DA INVEST RS NA CHINA

CONTEXTUALIZACAO

A Invest RS ¢ o servigo social autonomo responsavel pela atragdo de investimentos,
promog¢ao comercial e fortalecimento da imagem do Rio Grande do Sul como um ambiente
globalmente seguro e competitivo para negocios. Em resposta a demanda por maior projecao
internacional e ao papel da Republica Popular da China como o principal parceiro comercial
do estado, a Invest RS estd oficializando a abertura da sua primeira Representagdo em solo
chinés. O espaco funcionara como um Aub avancado de inteligéncia comercial, aproximagao
com fundos soberanos, suporte a empresas gauchas em expansao e facilitacao de atragdo de
capital produtivo para o RS em setores prioritarios (transi¢ao energética, infraestrutura,
agronegodcio de valor agregado e inovacgao).

PROBLEMA ESPECI{FICO DE COMUNICACAO

Apesar das fortes trocas comerciais existentes (exportacdo de commodities), a percep¢do do
mercado corporativo e governamental chinés sobre o Rio Grande do Sul ainda é mais
relacionada ao fornecimento de matéria-prima. O desafio de comunicagdo consiste em
posicionar a presenga da Invest RS na China como um ponto de virada institucional e
econdmico, superando a imagem puramente agroexportadora e apresentando o estado como
um ambiente seguro, moderno, juridicamente estavel e pronto para receber investimentos em
projetos de alta complexidade e tecnologia.

OBJETIVOS DE COMUNICACAO

e Geral: Posicionar a abertura da representagao da Invest RS na China como um marco
para o estado, atraindo a atencdo de tomadores de decisdo (C-levels, fundos de
investimento e entidades governamentais chinesas).

e Especificos:

o Anunciar a presenca da representagdo como uma ponte direta e
desburocratizada para novos negdcios.
Destacar as vantagens competitivas do RS em transi¢do energética e inovacao.
Gerar percepgao de seguranga juridica, solidez e ambiente amigéavel a capital
internacional.

o Direcionar a alta lideranga corporativa ao download e acesso dos books e teses
de investimentos do estado.

PUBLICO-ALVO
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e Publico prioritario: Executivos de corporagdes chinesas, fundos de investimentos
publicos e privados, diplomatas, camaras de comércio internacionais e investidores
operando no eixo Asia-América Latina.

e Publico secundario: Liderancas empresariais gatuchas, tradings, veiculos de imprensa
especializados em economia/negdcios e tomadores de decisdo do ecossistema de
inovagao e agronegocio do Brasil.

PESQUISAS E OUTRAS INFORMACOES

e Plataforma RS em Dados: Mapeamento de dados macroecondmicos e indicadores
setoriais (acessivel via portal institucional). https://rsemdados.com.br/

e Guia de Incentivos ao Investidor:
https://s.criacaostatic.cc/investrsal r48k3x/uploads/2026/06/Guia-de-Incentivos-ao-Inv
estidor-PT.pdf

® Books de oportunidades em energia, inovagao e turismo:

https://books.rsemdados.com.br/

CANAIS PROPRIOS DE COMUNICACAO

e Portal institucional da Invest RS (versdes Portugués e Inglés).
e C(anal oficial no LinkedIn e Instagram
e Mailing e C-levels, diplomatas e contatos institucionais mantidos no CRM

MARCA

A marca oficial da Invest RS e o manual de aplicacdao da identidade visual estdo disponiveis
em
https://drive.google.com/file/d/1mZ-4D91sqLx1 VN4WtR1IPAyl7vlJ1eJ/view?usp=sharing

VERBA PARA A CAMPANHA

A verba simulada total para o desenvolvimento, producdo e veiculagdo da campanha ¢ de R$
200.000,00 (duzentos mil reais), devendo a proponente apresentar a distribuicdo tatica e
justificativa deste investimento entre produgdo técnica e veiculagao de midia.

PRAZO DE DURACAO DA CAMPANHA

Periodo de veiculagdo e sustentagcdo de 30 (trinta) dias, compreendendo a fase de
pré-lancamento, evento oficial de abertura do escritério e sustentacdo de pos-evento.

PRACA

Atuagdo focada no mercado nacional (veiculos e canais econdmicos de alcance do publico
executivo) e agoes digitais de alta segmentacao para tomadores de decisdo (C-levels, fundos
de investimento e entidades governamentais).
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ANEXO IT

QUANTITATIVOS E BALIZADORES DA PRESTACAO MENSAL DE SERVICOS

Este anexo estabelece a estimativa de volumes minimos e maximos para a presta¢do continua
de servigos de publicidade e propaganda, servindo como parametro de capacidade
operacional da CONTRATADA no ambito do contrato de 12 (doze) meses.

Frente de Especificacao Minimo Maximo Observacoes
atuacio do servico / estimado estimado

entrega (anual) (anual)
Estudo, Desenvolvime 2 (duas) 6 (seis) Demanda
planejamento e ntos campanhas/a = campanhas/a = flutuante
criacao de conceituais no no conforme o
campanhas estratégicos de calendario de

campanhas acoes

integradas institucionais da

(Raciocinio Invest RS.

basico,

conceito

criativo,

desdobrament

os de pecas e

plano de

midia).
A. Producgao e Pecas 30 (trinta) 120 (cento e =~ Focado em
execucao técnica conceituais e pecas/ano vinte) supervisao,
de pecas promocionais pecas/ano criacdo grafica e
(atividades do para meios redac¢do interna da
Objeto) offline e agéncia.

online (layouts Captagoes/edigdes

para externas sao
jornais/revistas contratadas via
, pecas fornecedores
digitais, terceirizados.

banners,



B. Pesquisas e
instrumentos de
avaliacao de
mercado

Distribuicio e

intermediacao de

midia
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roteiros para

videos/radio).

Relatérios de 2 (dois) 12 (doze)
inteligéncia, relatorios relatorios
monitorament (sendo até 1
o ¢ avaliagdo por més)
analitica de

resultados

Elaboragao de 4 (quatro) 12 (doze)
planos taticos planos/ano planos/ano

de distribui¢ao
de midia e
emissao de
autorizagoes
de veiculagdo
(AVs).

OBSERVACOES OPERACIONAIS SOBRE OS QUANTITATIVOS
1. Exclusoes do Objeto: Nao integram a contagem ¢ execugdo destes quantitativos as
atividades de captacao e edicdo final de fotografias, gravacdo de videos/locugdes,
assessoria de imprensa, relagdes publicas e infraestrutura de eventos, as quais serao

contratadas de terceiros especializados sob supervisao da agéncia.

Elaboragao interna
de relatorios de
monitoramento de
midias digitais,
analises
estratégicas de
concorréncia e
relatorios
pOs-testes
analiticos
baseados em
dados de
veiculacdo e dados
publicos
secundarios.

Acompanhamento
pos-veiculacdo e
checking de midia
offline e digital.

2. Dimensionamento de horas e equipe: A agéncia devera manter estrutura de

atendimento, planejamento, midia e criagdo dimensionada para absorver com
celeridade os picos de demanda até o limite maximo anual estipulado nesta tabela.



» Invest.RS

PROMOVENDO O
DESEMVOLVIMENTOD
D RO GRAKNDE DD SUL,

ANEXO III
MODELO DE PROPOSTA DE PRECO

OBJETO: Prestacdo de servigcos de publicidade e propaganda para a Invest RS, conforme
especificagdes do edital e seus anexos.

Dados da Proponente

Razao Social:

Endereco:

CEP: Fone:

E-mail: CNPJ:

Inscrigao Municipal: Inscri¢do Estadual:

A presente proposta ¢ valida por 60 (sessenta) dias, a contar de sua apresentagao.

Declaramos que, para a execugdo do contrato decorrente da selecdo promovida pela Invest
RS, serdo praticados os seguintes valores, percentuais de honorarios e descontos:

1. PROPOSTA ECONOMICA E DE HONORARIOS
a) Fee Mensal Basico:

Valor mensal de R$ ................... (creeernree e e e e ) para a prestacao
continua dos servigos basicos do contrato (atendimento, planejamento, criacao, midia e
acompanhamento). (Limite do Edital: Mdximo de RS 25.000,00/més)

b) Honorarios sobre Servicos Terceirizados e Especiais:
. (Limite do Edital: Permitido entre 5% e 15%)

¢) Remuneracio por Intermediacio de Midia sem Desconto Padriao:
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Remuneracgao de .......... 9% (coveeeerreeereeenns por cento) sobre o valor da contratagdo de midia nos
casos em que os veiculos de divulgagdo ndo remunerem a agéncia pelo Desconto Padrao de
Agéncia. (Limite do Edital: Maximo de até 20%)

d) Desconto sobre a Tabela de Custos Internos (Sinapro/RS):

Desconto de .......... T COTT por cento) a ser concedido a Invest RS sobre a Lista de
Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Rio Grande do
Sul (Sinapro/RS), para eventuais demandas extraordinarias que excedam os servigos
contratados.

2. DECLARACOES FINAIS
a) Declaramos que a Invest RS procedera a retencao de tributos e contribui¢des nas situagoes
previstas na legislacao aplicavel.

b) Informamos conhecer e aceitar integralmente as disposi¢des alusivas a cessdo de direitos
patrimoniais e autorais estabelecidas no instrumento convocatoério.

c) Declaramo-nos comprometidos a envidar esforcos no sentido de obter as melhores
condi¢des nas negociacdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e
veiculos de comunicacdo, transferindo integralmente a Invest RS as vantagens e descontos
comerciais obtidos.

d) Declaramos que nos pregos e percentuais propostos estao incluidos todos os custos diretos
e indiretos, tributos, taxas, encargos sociais, trabalhistas e fiscais decorrentes da prestacao do
Servigo.

Nome do Representante Legal:
Cargo/Fungao:

RG: e, CPFE: e,



