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INSTRUMENTO CONVOCATORIO PARA SUBMISSAO DE PROPOSTAS
INVEST RS N° 005/2026

CONTRATACAO DE PRESTADOR DE SERVICO DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA

1. DISPOSICOES PRELIMINARES

A Invest RS ¢é um servico social autobnomo (SSA), instituido pela Lei n® 16.076/2023 e
regulamentado pelo Decreto n® 57.548/2024, na forma de pessoa juridica de direito privado,
com duracdo por prazo indeterminado, sem fins lucrativos e desvinculada da Administracao
Publica direta ou indireta. As compras e contratagdes seguem regras e procedimentos
proprios estabelecidos no Regulamento de Contratagdes da Invest RS, aprovado pela
Resolugcdo CADM Invest RS n°® 01/2026, ndo estando sujeitas as normas e regras aplicaveis a
Administracao Publica.

2. OBJETO

Contratagdo de pessoa juridica especializada na prestagdo de servicos de publicidade e
propaganda, compreendendo consultoria, estudo, planejamento, conceituagdo, concepgao,
criagdo, execucdo, distribui¢do e veiculagdo de campanhas publicitarias institucionais e
promocionais. O escopo envolve ainda a capacidade de absorver ¢ desdobrar as diretrizes
entregues pela agéncia de branding e posicionamento da Invest RS, a inteligéncia no
desenvolvimento de planos estratégicos e taticos de midia paga (jornal, radio, TV, antincios
online e outras plataformas, como midia offline) e branded content, com a respectiva
contratagdo, a produgdo de pegas e materiais promocionais para veiculos offline e online
(roteiros, textos, videos, jingles, identidades visuais e anlincios), bem como o apoio
estratégico e operacional para ativacdes de marca da agéncia de desenvolvimento do Rio
Grande do Sul, pelo prazo inicial de 12 (doze) meses, com possibilidade de prorrogagdes
sucessivas de até 60 meses.

3. CONDICOES DE PARTICIPACAO

3.1 Poderao participar deste chamamento publico as empresas regularmente constituidas, cujo
objeto social seja compativel com o objeto desta contratagao.

3.2 Nao poderao participar as empresas:

a) que estejam em processo de faléncia, dissolug@o ou liquidagao;

b) que possuam, em seu quadro de controladores, administradores, responsaveis técnicos,
subcontratados, s6cios ou acionistas com mais de 10% (dez por cento) do capital social
votante, pessoas que sejam Conselheiros, Diretores ou colaboradores da Invest RS, bem
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como seus conjuges, companheiros ou parentes consanguineos até o 3° grau, salvo em casos
de prestacdo de servicos estritamente gratuita;

C) cujos proprietarios, socios ou acionistas estejam em situacdo de conflito de interesses
relevante com o corpo de colaboradores da Invest RS;

d) declaradas inidoneas ou impedidas de contratar;

e) que tenham demonstrado incapacidade administrativa, financeira ou técnica, ou conduta
antiética na execucao de contratos anteriores.

3.3 Caso as circunstancias que ensejam o impedimento previsto nas alineas do item 3.2 sejam
ocultadas e descobertas ao longo do procedimento de selegdo ou apos a formalizagdo da
contratacdo, a Invest RS podera adotar providéncias para exclusdo do fornecedor do processo
de selegdo e para a rescisdo do contrato.

3.4 A submissdo de propostas em atendimento a esse instrumento implica na declaracao de
que a empresa nao se enquadra nas situagdes previstas na clausula 3.2.

4. CRITERIO DE JULGAMENTO
4.1 O procedimento de contratagdo adotara como critério melhor combinagdo de técnica e
preco, sendo a pontuagdo distribuida da seguinte forma:

A. Critérios técnicos (70 pontos no total):

o Atuacio no setor de publicidade e propaganda com foco em consultoria
corporativa (até 10 pontos): Tempo de operagdao regular da agéncia no
mercado de comunicagdo, publicidade e consultoria estratégica de marca, a ser
comprovado pelo cartao CNPJ.

m Acima de 10 anos: 10 pontos

m De 6a 10 anos: 8 pontos

m De 3 a5 anos: 5 pontos

m  Menos de 3 anos: 3 pontos

o Experiéncia e reconhecimento com projetos similares - portfolio (até 30
pontos):

m Andlise de portfolio de campanhas integradas de publicidade e
capacidade consultiva de posicionamento de marca. O julgamento
avaliard prioritariamente a capacidade analitica e consultiva da
agéncia na resoluc¢do de problemas complexos de marca, o historico de
orientagdo estratégica para desdobramento de guias de branding, a
inteligéncia e eficiéncia técnica aplicada a blindagem de
posicionamento e planos de midia, além da criatividade e estética das
pecas. A pontuacdo serd distribuida conforme a seguinte matriz:

m A pontuagdo serd distribuida conforme a seguinte matriz:

e Portfolio altamente relevante: Apresentacdo de cases
consolidados onde a atuacdao consultiva da agéncia direcionou
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de forma estratégica o desdobramento de guias de branding
complexos, com entregas solidas voltadas ao mercado
corporativo, atracdo de investimentos ou posicionamento de
marcas em cendrios competitivos globais — 30 pontos;

e Portfolio consistente: Demonstragao de experiéncia sélida e
qualidade na execugdo consultiva e criativa de planos de midia,
pecas  publicitarias  tradicionais/digitais e  materiais
promocionais institucionais corporativos — 20 pontos;

e Portfolio razoavel: Focado no desenvolvimento de pegas
promocionais e publicitarias isoladas, materiais institucionais
tradicionais e sem clara demonstragdo de inteligéncia
consultiva ou direcionamento estratégico macro de mercado. —
10 pontos;

e Auséncia de portfolio: Nao apresentou portfélio ou os materiais
foram incompativeis com o escopo solicitado — 0 pontos.

o Prova de competéncia técnica (até 30 pontos):

m  As agéncias participantes deverdo elaborar e apresentar 2 (dois) planos
e pecas inéditos baseados nos desafios estruturados para a Invest RS.
Como o foco central desta contratacdo ¢ a inteligéncia estratégica de
consultoria, a avaliagdo priorizara esse item (Item 1), sendo as demais
pecas consideradas entregas de execucao eventual e com menor peso
na composi¢ao da nota deste bloco:

e 1 plano de consultoria em publicidade e propaganda:
diagnostico de mercado, analise de cenarios competitivos de
atracdo de investimentos e desenho da governanca para
absor¢do e blindagem do ecossistema de marca da Invest RS,
conforme briefing do Anexo I.

e 1 plano estratégico e tatico de midia paga e branded
content: planejamento detalhado de veiculacdo (TV, radio,
jornal e canais digitais) focado em atracdo de investimentos
para o Rio Grande do Sul, suas respectivas pecas criativas,
conforme briefing do Anexo II.

m As pecas serdo analisadas com base nos seguintes critérios:

e Profundidade do diagnostico de mercado apresentado (15
pontos). Sera julgada a capacidade analitica da agéncia para
interpretar cenarios complexos de atracdo de investimentos, a
clareza metodoldgica no direcionamento da marca, bem como a



viabilidade e o rigor da estrutura de governanga proposta para
absorver, assessorar e blindar o posicionamento institucional da
Invest RS.

e Inteligéncia de midia e conversdo (10 pontos): Viabilidade
econOmica, criatividade na escolha dos pontos de contato e
foco em resultados institucionais e comerciais. Forca dos
ganchos de comunicagdo para gerar lembranga de marca e
direcionar o publico-alvo as ag¢des da Invest RS.

e (Qualidade criativa e fluidez da mensagem (5 pontos):
Capacidade de desdobramento e identidade visual das pecas do
plano de midia. Habilidade de aplicar a estratégia de branding
em diferentes formatos (video, audio, impresso, digital) de
maneira coesa. Clareza, impacto conceitual e adequacdo da
linguagem ao publico de investidores.

B. Critério de Preco (30 pontos): A proposta de menor valor recebera 30 pontos, e as
demais serdo proporcionalmente pontuadas. A avaliagdo final levard em conta o
somatorio do custo para o escopo previsto no objeto do referido instrumento (25
pontos) € o desconto nos honorarios da tabela de midia (5 pontos). Em conformidade
com o modelo regulado pela Federacdo Nacional das Agéncias de Propaganda
(Fenapro), os honorarios sobre a compra de midia podem ser propostos em até 20%
(vinte por cento). As agéncias que propuserem percentuais menores do que o teto de
20% reduzirdo o custo estimado de veiculacdo da Invest RS, obtendo vantagem no
calculo da proporcionalidade do preco. As propostas financeiras deverdo levar em
conta os quantitativos especificos no Anexo III do presente instrumento, mas nao ser
limitadas ou condicionais por eles.

4.2 A pontuacao final sera a soma dos pontos atribuidos a avaliagao técnica (maximo de 70
pontos) e a avaliacdo de pre¢o (maximo de 30 pontos).

4.3 A empresa que obtiver a maior pontuacao final serd considerada vencedora do processo
de selegao.

4.4 A avaliacdo das pecas serd realizada por uma Comissao de Julgamento, designada pela
Diretoria de Gestdo Corporativa da Invest RS, que podera contar com a participacdo de
membros externos, garantindo imparcialidade e coeréncia nos critérios.

5. REQUISITOS DO SERVICO
5.1 O escopo contratual compreende a prestacdo de servicos de publicidade e propaganda
com foco prioritario em inteligéncia de mercado e assessoramento estratégico. As propostas
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deverdo atender, obrigatoriamente, aos seguintes requisitos de execucdo, divididos entre o
nucleo principal de consultoria e as atividades de execugdo eventual:

e Escopo continuo:

o

Consultoria estratégica, governanca de marca e inteligéncia de mercado:
Prestagdo de assessoria continua para o direcionamento de sua comunicacao
institucional e de atragdo de investimentos. Compreende o estudo de cendrios
competitivos, o diagnostico de desafios de imagem do estado e,
fundamentalmente, a imersdo e a governanga técnica para absorver, desdobrar
e blindar as diretrizes entregues pela agéncia de branding e posicionamento. A
agéncia atuara como curadora estratégica, garantindo que a esséncia da marca
seja preservada e orientando a tomada de decisdes com base em dados de
mercado.

e Escopo variavel:

o

Planejamento de midia paga e branded content: Elaboracdo de planos de
midia estratégicos e taticos, com indicacdo de coberturas, frequéncias e
justificativas técnicas para a escolha de veiculos offline (jornal, radio, TV) e
online (redes sociais, portais de noticias, midia programatica).
Desenvolvimento de projetos de contetido patrocinado (branded content) que
posicionem o Rio Grande do Sul como um ambiente seguro.

Criacao e redacao multimidia: Producao de contetido publicitario original e
conceitos criativos. O escopo inclui a redagdo de roteiros para TV e videos
institucionais, roteiros para radio e jingles, anlincios para jornais e revistas,
posts patrocinados e criativos para anincios online.

Design e identidade visual proprietaria: Desenvolvimento de identidades
visuais de campanhas, pecas graficas, layouts de anuincios digitais.

Apoio para ativacoes de marca: Suporte no planejamento criativo e
cenografico de eventos, feiras de negdcios e missdes internacionais. Envolve o
desenvolvimento de conceitos para estandes, sinalizacdo de espagos fisicos,
dindmicas de engajamento do publico e uso de tecnologias (como QR Codes ¢
telas interativas) para captar leads e investidores.

Relatorios de performance e monitoramento: Fornecimento de relatdrios
pos-veiculagao (checking de midia) e andlise de desempenho das campanhas
digitais e offline, demonstrando dados reais de alcance, impressdes, cliques,
taxas de conversdo e eficiéncia do investimento, superando métricas de
vaidade.



5.2 Os servigos de consultoria e inteligéncia estratégica serdo prestados de forma continua e
previsivel. As demandas de execugdo eventual respeitardo o fluxo operacional de solicitagdes
da Invest RS (Briefing — Planejamento/Criagdo — Revisdo — Aprovacdo -—
Producgao/Veiculagdo).

5.3 Todos os materiais intelectuais, pareceres consultivos, roteiros, identidades visuais,
jingles, videos, estudos de midia e dados estatisticos gerados no ambito desta contratacdo
serdo de propriedade exclusiva da Invest RS.

6. VALOR DAS PROPOSTAS

6.1 O valor de referéncia para a contratacdo do objeto deste instrumento convocatorio ¢ de
RS 25.000,00 (vinte e cinco mil reais) mensais, totalizando um valor de referéncia global de
RS 300.000,00 (trezentos mil reais) anuais, compreendendo todos os custos relacionados a
prestacdo de servico referente ao escopo previsto no objeto do referido instrumento. Nota:
Custos especificos de produgdo de terceiros (ex: produtoras de video/dudio) e a compra de
espaco de midia em veiculos serdo geridos em conformidade com o Regulamento de
Contratagoes da Invest RS, ndo estando incluidos nos honorarios fixos mensais da agéncia.
6.2 As propostas deverao refletir, de forma clara e fundamentada, a composi¢ao dos custos
envolvidos na execucdo dos servigos, considerando a complexidade do escopo, a estrutura
necessaria e o padrao de qualidade exigido.

6.3 O proponente declara, ao apresentar sua proposta, que os custos foram elaborados de
forma detalhada, garantindo a viabilidade técnica e economica da prestacdo do servigo nos
termos do instrumento convocatorio.

6.4 A analise da proposta de preco observard critérios de razoabilidade, compatibilidade com
o mercado e economicidade. A Invest RS podera solicitar esclarecimentos sobre a
composi¢do dos valores propostos como condi¢do para a validagdo da proposta e eventual
contratacdo. Propostas cujo valor global ultrapasse em mais de 20% a média aritmética
simples das propostas validas apresentadas, ou que apresentem indicios de inexequibilidade
ou sobrepreco, poderdo ser desclassificadas mediante justificativa fundamentada da Comissdo
Julgadora.

7. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS

7.1 As propostas serdo recebidas até¢ o dia 10 de julho de 2026 exclusivamente no enderego
eletronico compras@investrs.org.br, em formato PDF, preferencialmente assinadas pelo
representante legal da empresa, utilizando certificado digital ou assinatura eletronica pelo
portal gov.br, constando no assunto “PROP INVEST RS n° 005/2026”.

7.2 As propostas deverdo conter, no minimo, as seguintes informagdes:
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a) Descri¢do detalhada dos servicos a serem prestados;

b) Portfélio com trabalhos anteriores;

¢) Valor para a prestagdo do servico, conforme previsto no item 4.1 “b” ;

d) Prova de competéncia técnica prevista no item 4.1 “a”.

7.3 Como requisito para participacdo neste procedimento de contratacdo, a empresa
interessada devera declarar, de forma expressa em sua proposta, o pleno conhecimento,
concordancia e cumprimento das normas estabelecidas no Regulamento de Contratagdes da
Invest RS e neste instrumento convocatodrio.

7.4 A empresa proponente ndo terd direito a qualquer beneficio financeiro, remuneragao ou
indenizacdo pela elaboracdo e apresentagdo da proposta.

8. CONDICOES CONTRATUAIS

8.1 O contrato tera vigéncia inicial de 12 (doze) meses, contados a partir da data de sua
assinatura, podendo ser prorrogado por periodos sucessivos, no limite de 60 meses, nos
termos da legislacao aplicavel e mediante acordo entre as partes.

8.2 Os pagamentos serao mensais mediante apresentacdo de nota fiscal e condicionados a
entrega dos trabalhos solicitados no més imediatamente anterior.

9. RESULTADO PRELIMINAR

9.1 As propostas serdo analisadas pela comissdo julgadora e o resultado preliminar sera
publicado no dia 20 de julho de 2026. Alternativamente, podera ser comunicado diretamente
aos proponentes por outros meios idoneos, como e-mail.

9.2 As empresas proponentes poderao acompanhar a publicacdo do resultado preliminar no
site oficial da Invest RS, na aba “contratagdes” (https://investrs.org.br/contratacoes/).

10. RECURSOS

10.1 O instrumento convocatorio podera ser impugnado até 3 (trés) dias Uteis antes da data
fixada para o recebimento das propostas, conforme estabelecido no item 7.1 deste
documento.

10.2 Os recursos relativos ao resultado preliminar deverdo ser interpostos em até 3 (trés) dias
uteis contados da data de divulgacdo do resultado preliminar.

10.3 Eventuais impugnagdes e recursos serao recebidos exclusivamente pelo e-mail
compras@investrs.org.br, constando no assunto “IMP INVEST RS n° 005/2026” ou “REC
INVEST RS n° 005/2026”, respectivamente.

10.4 As impugnagdes e os recursos deverdo ser direcionados a comissdo julgadora, e as
decisdes serdo comunicadas aos interessados por meio de resposta ao e-mail de interposi¢ao,
nos prazos previstos nos itens 9.1 e 11.1, respectivamente.

11. RESULTADO FINAL
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11.1 O resultado final sera publicado no dia 24 de julho de 2026. Alternativamente, podera
ser comunicado diretamente aos proponentes por outros meios idoneos, como e-mail.

11.2 As empresas proponentes poderdo acompanhar a publicacdo do resultado final no site
oficial da Invest RS, na aba “contrata¢des” (https://investrs.org.br/contratacoes/).

11.3 O resultado final sera considerado definitivo, ndo sendo admitida a interposicao de
recursos, conforme as etapas recursais previstas neste instrumento convocatorio.

12. HABILITACAO

12.1 A habilitagdo sera exigida exclusivamente da empresa cuja proposta for selecionada. O
envio ¢ a analise da documentagdo ocorrerdo antes da assinatura do contrato.

12.2 A documentagdo para a habilitagdo deverd ser encaminhada para o e-mail
compras@investrs.org.br, no prazo de até 03 (trés) dias uteis contados da divulgagdo do
resultado final, constando no assunto “HAB INVEST RS n° 005/2026”.

12.3 Documentos para habilitagao:

I - habilitagao juridica:

a) inscri¢ao no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ);

b) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado no 6rgao
competente;

¢) prova de registro, no 6rgdo competente, no caso de empresario individual,

d) ato de nomeacdo ou de elei¢do de diretores e/ou administradores, devidamente registrado
no 6rgdo competente, na hipétese de terem sido nomeados ou eleitos em separado;

e) cédula de identidade e prova de inscrigdo no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) do(s)
diretores, administrador(es) e/ou representante(s) legal(is);

IT - qualificagdo técnica:

a) atestado de capacidade técnica emitido por cliente anterior, ou, alternativamente, copia do
contrato ou nota fiscal que comprove a prestagao de servicos de mesma natureza aos que sao
objeto deste processo de selegdo.

III - qualificagdo econdmico-financeira:

a) balanco patrimonial e demonstragdes contabeis do ultimo exercicio social, ou balanco de
abertura no caso de empresa recém-constituida, que comprovem a situagdo financeira da
empresa, através do calculo de indices contdbeis previstos no instrumento convocatorio;

b) certidao negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica, ou de
execug¢ao patrimonial, expedida no domicilio da pessoa fisica;

IV - regularidade fiscal:

a) inscrigdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se houver, relativo ao
domicilio ou sede do participante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o
objeto contratual;

b) prova de regularidade para com a fazenda federal, estadual e municipal do domicilio ou
sede do participante;
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c) prova de regularidade relativa a Seguridade Social e ao Fundo de Garantia por

Tempo de Servico;

d) Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT);

12.4 Toda a documentacao apresentada devera estar dentro do prazo de validade. Na auséncia
de previsdo especifica no documento, serd adotado o prazo padrdao de 180 (cento e oitenta)
dias, contados a partir da data de sua emissao.

12.5 Caso a empresa selecionada nao apresente algum dos documentos previstos no item 12.3
dentro do prazo estabelecido no item 12.2, a Invest RS, a seu critério, podera conceder um
prazo excepcional de até 5 (cinco) dias uteis para a regularizagao.

12.6 Apos a verificagdo da regularidade da documentagdo de habilitacdo da empresa
selecionada, o processo serda encaminhado ao Diretor de Gestdo Corporativa para
homologacao e autorizagdo da convocacao para assinatura do contrato.

13. CONTRATO

13.1 A formalizacdo da contratacdo sera realizada por meio da assinatura eletronica de
contrato, preferencialmente elaborado pela Invest RS.

13.2 Convocada para a assinatura do contrato, a empresa selecionada terd o prazo de 3 (trés)
dias uteis, contados da data da convocagdo, para formalizd-lo por meio de assinatura
eletronica, conforme previsto no item 13.1 deste instrumento.

13.3 Caso a formalizagdo do contrato ndo ocorra por desisténcia, inabilitagdo,
descumprimento de requisitos, prazos ou por qualquer outro fator impeditivo, a Invest RS
poderd adotar as providéncias necessdrias para assegurar a execucao do objeto, inclusive
mediante a convocagao de outros proponentes ou interessados.

14. PENALIDADES

14.1 A recusa injustificada em assinar o contrato no prazo estabelecido caracterizara
descumprimento da obrigacdo assumida, resultando na perda do direito a contratagcdo, sem
prejuizo da possibilidade de suspensdo do direito de participar de novos procedimentos de
selecdo da Invest RS por até 2 (dois) anos.

15. DISPOSICOES GERAIS

15.1 Duvidas deverao ser encaminhadas para compras@investrs.org.br até 2 dias uteis antes
da data de entrega das propostas.

15.2 A Invest RS podera cancelar este processo de selecdo a qualquer momento, bem como
recusar a participagdo ou a contratacdo de proponentes que apresentem incapacidade
administrativa, financeira ou técnica, ou que tenham demonstrado mé conduta ética em
processos de selecdo ou na execuc¢do de contratos anteriormente firmados. Essa decisdo ndo
ensejara qualquer direito a reclamagao ou indenizagao por parte dos proponentes.
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15.3 A comissao julgadora da Invest RS, ao examinar as propostas e a documentacgao, podera,
a qualquer momento deste processo de selecdo, mesmo apoOs a interposi¢do de eventuais
recursos, solicitar esclarecimentos e/ou documentos complementares aos proponentes.

15.4 A validade deste instrumento de convoca¢do nao ficard comprometida pela submissao
de apenas uma proposta.

15.5 Caso a convocacgdo nao receba propostas, a Invest RS poderé optar pela publicagdo de
um novo instrumento convocatdrio, com a inclusdo de novos requisitos e regramentos,

conforme necessario.
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ANEXO 1

BRIEFING PARA PLANO/PROJETO DE CONSULTORIA EM PUBLICIDADE E
PROPAGANDA

e Contexto: A Invest RS atua na atragdo de capital, promocao comercial e

fortalecimento da imagem do Rio Grande do Sul frente ao mercado global de
negdcios. Para maximizar sua eficiéncia, a instituigdo passara por um profundo
processo de reposicionamento de marca capitaneado por uma agéncia de branding.
Diante disso, a Invest RS necessita de uma agéncia de publicidade que atue
primordialmente como uma consultoria estratégica, capaz de absorver essas diretrizes
de posicionamento e desenhar a governanga de comunicagdo que guiard a institui¢ao.
Desafio: A agéncia proponente devera elaborar e apresentar um plano de consultoria
estratégica inédito, demonstrando sua senioridade, visdo de negocios e metodologia.
O documento deve ser estruturado sob os seguintes pilares:

1. Diagndstico de mercado e andlise de cenario

e Analise de desafios: Apresentar um mapeamento critico e analitico preliminar sobre

os desafios de imagem e comunicagcdo que o Rio Grande do Sul enfrenta para se
consolidar como um destino atraente para investimentos nacionais € internacionais.
Segmentag¢do qualificada: Demonstrar o entendimento técnico sobre o perfil e o
comportamento de consumo de informacdo de C-levels, tomadores de decisdo
corporativos, embaixadas e fundos de investimento.

Territorios de comunicagdo: Propor caminhos macro e estratégicos para traduzir os
indicadores econdmicos, regulatorios e de infraestrutura do estado em argumentos de
comunicagdo que vendam o RS como um ambiente seguro e globalmente competitivo.

2. Metodologia de absor¢ao e curadoria de branding

e Interface estratégica: Detalhar a metodologia que a agéncia utilizara para absorver,

desdobrar e proteger o trabalho entregue pela agéncia de branding/posicionamento.
Blindagem: Propor um modelo de governanca e curadoria que garanta que, mesmo
diante de solicitacdes eventuais e urgentes de pecas isoladas, a esséncia e o rigor do
posicionamento de marca institucional sejam rigorosamente preservados, evitando a
fragmentacdo ou dilui¢do da identidade da Invest RS no mercado.

3. Fluxo consultivo e tomada de decisdo

e Rotina de consultoria: Desenhar o modelo de suporte € acompanhamento continuo

que sera prestado ao Nucleo de Comunicacao, ao Departamento de Inteligéncia e
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Estratégia e a Diretoria da Invest RS (frequéncia de comités estratégicos, dindmicas
de imersao e aconselhamento).

Tomada de decisdo baseada em dados: Explicar como a consultoria apoiard a
institui¢do na validacdo técnica de tendéncias de mercado e na blindagem contra
investimentos ineficientes em comunicagdo, garantindo que a tomada de decisdo seja
orientada a resultados institucionais reais € nao a métricas de vaidade.



ANEXO II

BRIEFING PARA PLANO ESTRATEGICO E TATICO DE MIDIA PAGA E
BRANDED CONTENT

Contexto: A Invest RS busca atrair novos investimentos para o estado, competindo em

um cenario global e nacional. Para isso, precisa de uma estratégia de difusdo de marca
agressiva e qualificada.

Desafio: A proponente devera apresentar um plano estruturado contendo:

1.

Mix de midia: Proposta tatica detalhando a distribui¢do de verba em veiculos
tradicionais (TV, radio, jornais econdmicos) e canais digitais (LinkedIn Ads, Google
Search, portais de negocios), justificando os critérios de segmentagdo para atingir os
tomadores de decisao.

Estratégia de branded content: Planejamento de inser¢do de conteudo patrocinado e
reportagens especiais em veiculos de grande circulacdo econdmica, mostrando como
transformar indicadores técnicos e vantagens competitivas do estado em narrativas
dinamicas de atragdo de negdcios.

Cronograma operacional: Fluxo de relacionamento e de tomadas de decisdo para a
aprovagao e compra de midia junto ao Nicleo de Comunicagdo da Invest RS.
Exemplos de pegas de desdobramento da campanha de midia: Layout de um antincio
de pagina inteira para um jornal econdomico de circulacao nacional e um conjunto de
criativos para anuncios em redes sociais (LinkedIn), simulando o tom de voz ideal e o
desdobramento da identidade de marca
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ANEXO III

QUANTITATIVOS E ENTREGAS ESTIMADAS

A dindmica da contratagdo configura-se prioritariamente como uma consultoria permanente
e estratégica, cuja demanda pratica de execucao pode oscilar de acordo com o calendario de
eventos, lancamentos de campanhas e decisOes estratégicas da Invest RS. Para fins de
formulacao da proposta comercial, a remuneracdo fixa mensal da agéncia cobrira a estrutura
de consultoria continua e servira como balizador de quantitativos de entregas eventuais
estipulados para o periodo de 12 (doze) meses:

A. Escopo continuo:

A mensura¢do do esfor¢o consultivo permanente sera calculada com base na dedicagdo
profissional mensal para inteligéncia de mercado, planejamento macro, governanga de
branding e aconselhamento diretivo:

e Horas de consultoria: Minimo de 50 (cinquenta) horas mensais de consultoria
técnica dedicada, computadas através do envolvimento de profissionais seniores
(Diretor de Estratégia/Planejamento, Consultor/Head de Midia, Diretor de
Conta/Atendimento).

e Alinhamentos: Realizagdo de até¢ 2 (duas) reunides mensais de comité consultivo
presencial ou virtual com o Nucleo de Comunicagao e Departamento de Inteligéncia e
Estratégia para validagdo de cendrios, tendéncias e protegao de marca.

e Parametro de custos: As estimativas de custos de honorarios e a valoracdo da hora
técnica adotada pela proponente na composi¢cdo do preco global deverdo tomar como
base os valores estabelecidos na tabela vigente do Sistema das Agéncias de
Propaganda no Rio Grande do Sul (Sinapro RS) ou Federacdo Nacional (Fenapro)
para servicos de consultoria, planejamento e assessoria estratégica.

B. Escopo variavel

As entregas abaixo representam os limites minimos que a agéncia devera absorver dentro de
sua capacidade produtiva sob demanda, sem gerar custos adicionais:

e Planejamento de midia paga e branded content:
o 1 (um) plano de midia mensal, contendo a indicagdo de coberturas,
frequéncias e justificativas técnicas para veiculos offline (jornal, radio, TV) e
online (redes sociais, portais de noticias, midia programatica).
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o 1 (um) projeto de contetido patrocinado (branded content) estruturado para
posicionar o Rio Grande do Sul como um ambiente seguro.

Nota sobre a porcentagem de honorarios midia: Em conformidade com as normas
reguladoras do setor publicitario nacional, a agéncia de publicidade fara jus aos honorarios de
Desconto de Agéncia (Reserva de Midia) de at¢ 20% (vinte por cento) sobre os valores
brutos de espago publicitdrio faturados diretamente pela Invest RS aos veiculos de
comunica¢do offline e online, decorrentes dos planos de midia executados. Conforme
explicado no item 4.1 “b” deste instrumento convocatdrio, as agéncias que propuserem
percentuais menores do que o teto de 20% obterdo vantagem no calculo da proporcionalidade
do preco.

e Redacio multimidia:
o 2 (dois) roteiros originais para videos institucionais ao ano
O 4 (seis) roteiros originais para spot de radio e jingles ao ano
o 12 (doze) antncios para jornais, revistas, sites e redes sociais por ano

o Design e identidade visual proprietaria:
o 1 desenvolvimento de identidade visual completa para campanhas
institucionais ou promocionais por meés
o 12 (doze) pecgas graficas e desdobramentos de layouts de anuncios digitais
para cada campanha criada

e Apoio para ativacoes de marca:

o Suporte no planejamento criativo e cenografico para 2 (dois) eventos, feiras de
negocios ou missoes internacionais por més

o Desenvolvimento de 2 (dois) conceitos para estandes e projetos de sinalizagao
de espacos fisico por més

o Dinamicas de engajamento do publico e integra¢dao de tecnologias (como QR
Codes e telas interativas) para captacao de leads e investidores para 2 (dois)
eventos, feiras ou missdes por més.
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e Relatorios de performance e monitoramento:

o Relatorios mensais pos-veiculacdo (checking de midia offline) e andlise
detalhada de desempenho das campanhas digitais e offline, demonstrando
dados de alcance, impressoes, cliques, taxas de conversao e eficiéncia real do
investimento
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